HANDEL LADENBAU

3 UBERSICHTLICH Auf lange Regalschluchten wurde verzichtet.
4 KREATIV Ungewohnliche Sortimentsbezeichnungen erregen die Aufmerk-

1 HARMONISCH Warme Farbtone schaffen eine angenehme Atmosphére.
2 TRANSPARENT An der Mittelinsel mit den Bedientheken und den gekiihl-

ten Riickschrénken erhalten die Kunden Einblick in die Warenlagerung.

1 I

Kino im Kopf

In einem umgebauten Marktkauf in Nirnberg gibt es

samkeit der Kunden.

ein spezielles Wegweisungs-, Farb- und Grafikkonzept.

Text: Sonja Plachetta

Sich lenken oder inspirieren lassen:
Das sind, tiberspitzt gesagt, die Op-
tionen fir den Kunden im neu ge-
stalteten Marktkauf in der Dombiihler Strafle
in Narnberg. Zum einen kann er sich im Uhr-
zeigersinn durch das 5.000 gm grofSe Geschift
leiten lassen. ,Folgt er der Hauptschleife, hat

>>

er am Ende den kompletten Laden durchlau-
fen”, erldutert Thomas Spiekermann, Ver-
triebsleiter Food des Ladenbauers Schweitzer
Project, die Kundenfithrung. Zum anderen
machen Grofdgrafiken den Konsumenten mit
ungewohnlichen Uberschriften, etwa ,Putz-
fee” fir WPR-Produkte, neugierig auf be-
stimmte Sortimente. , Wir wollten nicht sagen:
,Hier finden Sie dies und das’, sondern Asso-
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ziationen in den Kopfen der Kunden hervorru-
fen”, sagt Spiekermann. Dieses Grafikkonzept
hat Schweitzer Project fiir Marktkauf Nordbay-
ern-Sachsen-Thiiringen entwickelt. Es existiert
schon im Schweinfurter Marktkauf und wird
nach und nach in allen Filialen ibernommen.

Auch die Farben sind anders: Das typische
Marktkauf-Griin-und-Gelb ~ wurde ersetzt
durch eine angenehme Kombination aus Oliv-
griin und hellem Beige. Dadurch wirke der La-
den freundlicher und natiirlicher.

Frische ist der Sortimentsschwerpunkt. So
gibt es zum Beispiel eine Schnippelkiiche fiir
Convenience-Produkte und eine grofie Mittel-
insel mit den Bedientheken, die tiber einseh-
bare gekiihlte Riickschranke verfiigen.
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