MEGAMAN (r.):
Qualitatvolles Licht
kann aus Schuhen
Kunstwerke machen
‘Wor diesem Hintergrund
entwickelte Megaman
einelhocheffiziente,
umweltfreundliche LED-
‘Losung: die Produkt-
iserie ‘Tecoh’, ein/LED-
" Modul mit Abmessun-
gen, die denen von
Metalldampflampen mit
G12-Keramiksockel
entsprechen.

Der Internet-Konsum boomt.
Aber, und das ist die gute Nachricht: Retail
ebenso. Denn der Handel hat begriffen,
dass er dem Web etwas Entscheidendes
voraus hat. Er kann ,echte” Live-Erlebnisse
schaffen. Fantasie-Welten kreieren, Storys

* erzahlen, Emotionen wecken. Und weil die
rund 2.200 Aussteller der Euroshop das
Equipment genau daflir parat hatten - ob
Dekor, Licht, Boden, Shop-Systeme oder
Dienstleistungen -, war die Messe (16. bis
20.2.) mit 100.000 internationalen Besu-
chern so erfolgreich. Dabei Uberboten sich

' i ;,_ ~|  die Inszenierungen gegenseitig. Ganz wich-
I I r | tig: das Trendthema Licht. Der Alleskonner

e

EUROSHOP

setzt punkigenaue Akzente, macht aus
High Heels Kunstwerke und lasst Obst und
Gemiise verflhrerisch glanzen.
Dabei wird Interaktivitdt immer wichtiger,
wie Lichtdesigner Joerg Krewinkel vom
: b : : ‘ = Planungsbiro  Lichtkompetenz  (Lighting
&‘gjes"‘Hande‘ls horte schon im Vorfeld dE‘*’_-Eum:_ ; Designer's Zone) erklart: ,Aktive, dynami-
ften sich nagb: fonf prallen Tagen voll und ganz sche Losungen in den Schaufenstem wer-
ende Messe rund um innovative POS-Ideen war den kommen, da heute Gber Apps das
P Handling vereinfacht wird.“ LEDs helfen
dabei, weniger Energie zu verbrauchen und
so Kosten zu senken,
Weiteres groBes Trendthema ist Omni-
Channel. Wie Interaktivitat real funktio-
niert, konnte an vielen Standen ausprobiert
werden. Online und offline sind keine
Gegensatze mehr, sondern erganzen sich.
Das Internet wird Teil des Shops. So
kdnnen Kunden etwa Produkte ,taggen”
und sie auf Facebook posten. Philips zeigte
z.B. sein neuartiges System ‘Indoor Posi-
tioning’ {noch in der Pilotphase). Ein App-
gesteuertes Navigationssystem durch den
Laden, das dem Nutzer ein individuelles
Einkaufserlebnis verspricht. Sobald dieser
seine Einkaufsliste eingibt, wird er zu den
jeweiligen Stellen geleitet und bekommt
weitere Kaufempfehlungen dazu.
Fazit: Eine Messe, die enormes Potenzial
bot und Herstellern, Designern sowie Archi-
tekten jede Menge Impulse gab. Ruth
20KE|1-::§u$rél:?:ci:iutn:?.:r:za:i e Bl Toechterle vom Shopdesign-Unternehmen
spezialisiert. Seit diesem Jahr nutzt | e L Interstore (gehdrt zur Schweitzer-Gruppe):
3:;”“;"Z‘:t’:::‘::I‘:;:""T'"slﬂezﬁf';I':t':t 2 @ . Wir sind super zufrieden. Die Euroshop
das komplette Spektrum-der Innen- LGS war ein voller Erfolg, wir haben viele inte-
undiAuEenbelouchtuneion. L ressante Kontakte kniipfen konnen. Die
SCHWITZKE & PARTNER (l.) ist Bedeutung dieser Messe auf internationa-
einjiesisnburofdasinationaundiinier lem Parkett hat in keinster Weise nach-

national zu den bedeutendsten und o i
groften in' diesem Bereich gehort. gelassen, sie ist besser denn je.”
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