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Futos 13} Interstore Design/Daniel Horn

Das Warenhaus Jelmoli ,The House of Brands® in Ziirich hat nach einer kurzen Umbau-
phase seine Food-Abteilung wiedererdffnet. Das Design entspricht dem einer Markthalle,
mit einem Mietermix aus regionalen Anbietern im Top-Qualitats- und Preissegment.

LWir wollen den Slowfood zelebrieren, die
Gegenbewegung zum mehrheitlich uniformen
und schnellen Nahrungskonsum®, sagt Franco
Savastano, Geschéftsfiihrer des Ziircher Tra-
ditionskaufhauses Jelmoli. Obwohl die Anfang
der 90er-Jahre im Untergeschoss eingerichte-
te ,Jelmoli Gourmet Factory” seit jeher einen
guten Ruf genoss, stand sie in den letzten Jah-
ren doch klar im Schatten der Feinkostabtei-
lung des nur wenige Meter entfernten Waren-
hauses Globus. Mit der Eréffnung des neuen
LJelmoli Food Market* mdchte Jelmoli nun die
Nummer eins unter den feinen Lebensmittel-
Adressen an der BahnhofstraBe werden. Und
die Chancen daflr stehen gut.

Mit einer konsequent nach dem Markt-
hallenprinzip gestalteten, rund 2.000 gm gro-
Ben Flache im Untergeschoss des Hauses be-
sitzt die Abteilung ein Alleinstellungsmerkmal.
Regionale Anbieter inszenieren eine breite Aus-
wah! an hochwertigen Produkten aus den Be-

reichen Fleisch, Fisch, Gemise und Frichte,
Brot, K&se und Wein und der mediterranen Ge-
nusswelt. Wie vorher auch, konnen die Spe-
zialitaten gleich vor Ort verzehrt werden. Die
meisten Spezialisten stellen Sitzpléatze zur Ver-
fligung und servieren ihren Kunden je nach
Tageszeit ein Friihstiick, einen Lunch, einen
Nachmittagstee oder ein delikates Abendessen.

Kése-Humidor

Zu den Highlights zahlt der schweizweit ers-
te Kase-Humidor mit eigenem Késefondue-
Bereich zum mitnehmen oder dort essen.
Die Schaubéckerei Buchmann im Nostalgie-Look
produziert das Brot direkt im Markt, die Metz-
gerei Kauffmann ist in der Schweiz bekannt als
Anbeiter hochwertiger Spezialitdten aus den
Bereichen Frischfleisch, Charcuterie und
Traiteur. Eine Schweizer Premiere ist der
Shop-in-Shop der deutschen Start-up-Firma
Wonderspots, die sich auf das Angebot von
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von Winfried Lambertz

Frozen Joghurts spezialisiert hat und in Berlin
3 Verkaufspunkte unterhalt.

Die Anordnung der ,Marktstande" auf
dem dreieckigen Grundriss wirkt verschach-
telt, der Besucher muss sich das Angebot des
Marktplatz erschliefen. Auf eine Kundenflin-
rung mittels Wegeleitsystem wird verzichtet.
Stattdessen geben groBformatige, stimmungs-
volle SchwarzweiB-Fotografien mit Motiven
aus der Produktion eine erste Orientierung.

Jelmoli Food Market

Adresse Seidengasse 1, Zirich/Schweiz
Eréffnung 8. April 2014

Verkaufsflache 2.150 gm

Lage Untergeschoss im Warenhaus
Konzeption und Planung Interstore Design
Ladenbau Schweitzer Project
Beleuchtung Oktalite

Kassentische SCS

Investitionen 6,5 Mio. SFR
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Jelmol Food Market: Auf rund 2.000 gm Flache wird
regionale und internationale Feinkoste angeboten im
Stil einer Markthalle. Die Kunden kannen die Lebens
mittel direkt vor Ort verzehren

Die Farben des Raumes sind eher dezent und
bilden einen ruhigen Hintergrund fiir die oft
farbenfrohen Sortimente. Uber der optischen
Vielfalt des Angebots steht eine gemeinsame
sDesignklammer” mit dem clivgriinen Branding
von Jelmoli.

Durch den Industrieboden in Dunkelgrau,
offene dunkle Decken mit sichtharen Instal-
lationen sowie durch rohe, teilweise massive
Betonstiltzen und -wénde erhalt die Verkaufs-
flache eine loftartige Wirkung. Fir die Planer
von Interstore Design waren die unterschiedli-
chen Deckenhhen eine besondere Herausfor-
derung. Abgehéngte Rigips-Decken und helle,
naturbelassene Holzpaneele lockern die De-
ckengestaltung optisch auf und akzentuieren
die Highlight-Abteilungen.

Serviceorientierung

In der von Mévenpick betriebenen, rund 200 gm
groBen Weinabteilung wurde die niedrige Decke

durch Spiegelglas optisch ,entscharft”, Die ge-
schwungene Wandregalierung, in der ca. 1.200
verschiedene Weinsorten Platz finden, ist aus
weif} lackiertem, filigran wirkenden Stahl ge-
fertigt. Spirituosen werden in weiB lackier-
ten Holzregalen prasentiert. Im Lebensmittel-
Trockensortiment (SUBwaren, Feinkostproduk-
te) und in der Getrankeabteilung kommen funk-
tionale, weiB lackierte Stahlregale mit Gitter-
baden zum Einsatz.

Kennzeichnend fir das Beleuchtungskon-
zept im Jelmoli Food Market” ist der Wech-
sel aus LED-Paneelen und schwarz lackierten
Richtstrahlern. GroBe, in dekerativem Rot ge-
haltene Lampenschirme, ebenfalls mit LED-
Leuchtmitteln ausgestattet, verleihen der Check-
outzonen mit ihren 7 Kassen eine besondere
gestalterische Note.

Das Jelmoli - ,The House of Brands® ist
bei den Kunden bekannt fiir seine starke Ser-
viceorientierung. Diese findet im Food Market

03 2014 stores+shops

JELMOLI/ZURICH NEUEROFFNUNGEN 23

ihre Fortsetzung. Jelmoli bietet Home Delivery,
einen Catering-Service und Kochkurse an.
Ein ,Food Services Counter” bietet Beratung
und Unterstiitzung bei Einkaufsfragen und zu
Themen wie Rezepte oder Zubereitung einer
Speise. Fir persdnliche Besprechungen auf
Terminvereinbarung steht ein Beratungszim-
mer im Food Market zur Verfiligung.

Der neue ,,Food Market" von Jelmoli stellt
zweifellos eine Bereicherung des an Hohe-
punkien gewiss nicht armen Einzelhandelsan-
gebots in Ziirich dar. ,Bereits der Einkauf fiirs
Essen wird bei uns ein Genuss “, verspricht
Franco Savastano. Wer neben frisch servier-
tem Slowfood doch lieber die schnelle Kiiche
bevorzugt, wird bei Jelmoli ebenfalls fiindig.
Das Fastfood-Angebot reicht vom klassischen
Burger Uber vegetarische Kost bis hin zu asia-
tischen Schnell-Gerichten.

www. jelmoli.ch



