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3000m?, vier Etagen
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Interstore Design / Daniel Horn

PKZ WOMEN, ZURICH

ERLEUGHTUNG FUR DIE
BA“N““FSII.“ASSE DER SCHWEIZER MULTILABEL-

FILIALIST PKZ HAT SEIN ZURCHER FLAGGSCHIFF UMGEBAUT. ES
HEIBT JETZT NICHT MEHR FELDPAUSCH, SONDERN PKZ WOMEN,
BIETET AUF VIER ETAGEN AUSSCHLIEBLICH MODE FUR FRAUEN
UND TAUCHT DIE TEUERSTE EINKAUFSSTRABE DER SCHWEIZ IN
EIN NEUES LICHT - DANK EINER LED-KUNSTINSTALLATION IM

SCHAUFENSTER.

Das etwas in neuem Licht erscheint, ist gine
Redewendung, die in Texten immer wieder
gerne eingesetzt wird. Doch passender als

bel PKZ Women ist sie seiten, denn der neue
Flagshipstore des Schweizer Multibrand-Filia-
listen lasst einen Teil der Zurcher Einkaufsmeile
Bahnhcfstrasse tatsachlich neu erstrahlen,
Anstatt Schaufensterfiguren mit den neusten
Trends zieht ein Kunstwerk des Briten Julian
Opie die Passanten an - ein 50m¢? groies,
grelles LED-Bewegthild mit stilisierten, lau-
fenden Menschen erleuchtet die Strae.

Das Kunstwerk hat in Zurich fur viel Gesprachs-
stoff gesorgt, Und auch der Laden selbst

war zur Eroffnung in aller Munde. Denn mit
Marken wie Armani, Akris Punto, Marc Cain,
Boss, Hugo, Windsor und Michael Kors auf rund
3000m? ist der neue Store der groBte Premium
Womenswear-Laden der Schweiz, Hinter dem
Flaggschiff steht ein heues Konzept, das von
Interstore Design entworfen und von Inter-
force als Generalunternehmer umgesstzt
wurde und gestalterisch neus MaBstabe setzt.
12 Millignen Franken - also rund 9,8 Millio-

nen Euro - hat der Umbau das Unternehmen
gekostet. Die von 2500 auf 3000m? erweiterte
Verkaufstiache verteilt sich uber vier Etagen. In
der dritten gibt es ein Restaurant mit Terasse
mit rund 150 Sitzplatzen, das auch nach La-
denschluss geoffnet sein soll, ,\Wir mussen alle
Sinne ansprechen”, erklart PKZ-Inhaber Olivier
Burger. Dazu gehért auch Technik: In einer
iPad-Lounge sollen Kunden entspannen und
nach Artikeln suchen konnen, die ihnen beim
Rundgang durchs Haus entgangen sind,

Besonderes Augenmerk wurde bei der Gestal-
tung auf Offenheit und eine freundliche Um-

gebung gelegt. Die Kunden sollen sich willkom-
men fuhlen, betont PKZ immer wieder, Dazu
wurden die einzelnen Bereiche neu gegliedert.
JWir haben uns viel tberlegt im Merchandising
und alles - die Shops, die Multibrand-Flachen,
die Stammabteilungen - neu zusinander in
Beziehung gesetzt", sagt Olivier Burger. So gibt
es deutlich mehr liegende Ware und Themen-
Tische, dazwischen immer wieder dazu pas-
send Schuhe, Taschen und Accessaires.
JMarktantel gewirinen Sie heute nur durch
Impulskaufe®, ist Burger uberzeugt. Von der
Decke hangen weie Stangen mit Osen, in die
die Kleiderbuggel einfach eingehangt werden
kannen. Mode am Haken, quasi. Dazu sind im
Haus uber 100 Schaufensterfiguren und Bu-
sten aufgestellt, auf denen die neusten Looks
und Trends prasentiert werden,

Zeitgleich mit der Erdffnung wurde ein wei-
terer wichtiger Schnitt fur das Unternehmen
getatigt: Zehn weitere DOB-Stores des Unter-
nehmens wurden in PKZ umbenannt, damit
laufen nun alle 45 Hauser unter PKZ, Auch gibt
es jetzt mit PKZ.ch nur noch einen Onlineshop.
Inhaber Olivier Burger verspricht sich von der
Fokussierung auf einen Markennamen mehr
Stringenz in der Sortimentsfuhrung, bei Pro-
zessen und in der Kommunikation.

Urngebaut wurde der Laden ziemlich schnell,
namlich in nur drei Monaten. Nach Angaben
der Architekten von Interstore Design wurde
das Gebaude nur dort verandert, ,wo es not-
wendig war’, ansonsten wurde die bestehen-
de Architektur in den Neubau integriert, Fur
neuen Glanz mit altem Charme.
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