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B REGAL Exklusiv Report liber den tollen ,Food Market“

bei Jelmoli

Tolle Ideen
m Ladenbau

» Highlights: Kase-Humidor, Fondue-Welt,

Wein-Erlebnis in WeiB

» Design und Konzept sind europaweit einzigartig

renhaus der Schweiz. Unter dem neu-

en Figenlabel ,,Food Market” glinzt
der 2014 neu umgebaute Markt im Unter-
geschoss auf rund 2.400 Quadratmeter
mit den Nobel-Geschiften auf der nur ei-
nen Steinwurf entfernten Edelmeile Bahn-
hofstrasse um die Wette. Das Design des
europaweit einzigartigen Konzeptes ent-
spricht einer modernen
Markthalle, wo Food auf
Fashion trifft.,,Die groBe
Herausforderung fiir uns
war hier zunichst, die
drei Einginge Haupt-
eingang, Zugang iiber
das Warenhaus und Zu-
gang iiber die Tiefgarage |t
optimal ins Laden-Lay- , S8
out zu integrieren®, so
Marketingleiterin Ruth
Tdchterle, von Schweit-
zer gegeniiber REGAL.
Frische wirkt zumindest
bei zwei Eingiéingen als
direkte Anlaufstelle.

Jelmoli, Ziirich City. Das grofite Wa-
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Einkaufen und GenieBen sind die
zentralen Themen. Dafiir sorgen aus-
gesuchte Food-Spezialisten mit ihren Sop-
in-Shop Konzepten, die fast alle auch
Sitze und Tische anbieten. Sushi, Wein,
Kise, Pizza, Pasta, Grill, Kaffee, Frozen
Yoghurt. Geniefler sind hier richtig. Be-
raten wird hier gerne und kompetent. So
auch in der Schaubickerei Buchmann.

Theken in Tisch-Op-
tik. Freistehende Theken
in Tisch-Optik schaffen
hier auf sechs Laufmeter
ein echtes Marktstand-
flair und groBziigiges
Raumerlebnis. Die neu-
4 artige Theken-Inszenie-
| rung spielt auf 14 Lauf-
i meter weiter  driiben
auch bei der Traditions-
Metzgerei Kauffmann
auf.

Frische und Qualitat

als Magnet. Ein High- P>



Beratung
Taum

\-_
Medggrand

‘Pfaﬂz!“

Ausgekliigeltes Markt-Konzept auf 2.400 Quadratmeter mit eigener Jelmoli-DNA

light jagt das niichste. Eines der
groflen Highlights ist der schweiz-
weit erste Kidse-Humidor, Der Kun-
de kauft den Kése direkt in der Rei-
fekammer, sprich bei 90 Prozent
Luftfeuchtigkeit. Auf rund 20 Qua-
dratmeter warten rund 250 Kése-
sorten ungeduldig auf Kéufer. Die
von der Ziirioberland AG betriebene
Abteilung wurde stilecht in Block-
haushiitten-Optik in Szene gesetzt.
Gleich daneben lockt mit bis zu
zwei Meter Durchmesser breiten
Schmelzschiisseln und
wuchtigen Holztischen
" eine Fondue-Welt, Ein
echter Hingucker.
Interessant der 600 Sor- |8
ten Wein umfassende |
Movenpick Weinkeller
(Domenico  Calabro).
Die Herausforderung
hier fiir den Ladenbau-
er: die mit knapp iiber
zwel Meter niedrige De-
ckenhdhe. Spiegel und

geschwungene Leucht- Theken in Tisch-Optik lockern auf.

stoffrohren 16sen das Problem im
Nu. Hochwertige Materialien las-
sen ein stilvolles Ambiente auferste-
hen. Statt der herkommlichen dun-
klen Holzténe dominiert die Farbe
Weil, die ebenso wie die runde For-
mensprache bei den Prisentations-
inseln die Leichtigkeit zum Leit-
prinzip erhebt. Uber der Frischfisch
Insel spannen sich an der Decke
facherartig Querverstrebungen

und heben die marine Welt optisch
zusiitzlich hervor.
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Ein paar Meter weiter ruft mit Oli-
venOlinsel, Kaffeebar und Tapas-
Aper6 Bar Italien. Fiir die mediter-
rane Genusswelt bei Jelmoli steht La
Peppina, mit rund 200 Quadratmeter
die groBte der Stationen. Die Spezi-
alitdten kommen von iiber 50 hand-
arbeitenden Produzenten aus Ita-
lien. Riesige Holztische ziehen sich
vor den Bars dahin und laden auch
groflere Gruppen ein. Die Regale
mit den Spezialititen zeigen sich in
dunkler Metalloptik.

Auf den Schiirzen des
Personals leuchtet im-
mer wieder das grii-
ne Food Market -Logo.
Der grine Farbcode
des neuen Food Mar-
ket Jelmoli-Logos
zieht sich durch den
gesamten Markt. Im-
mer wieder schlagen
Foodé&Fashion-Inseln
die Briicke zum House
of Brands. Die Jelmoli
DNA bleibt erhalten.

Direktbestellung
beben Sie Artikelnummern direkt
ineine Bestelliste ein.

{8eratung und Einkauf
24 Stunden - 7 Tage die Woche

Beleuchtung. Die Deckenbe-
leuchtung hilt sich {iber den einzel-
nen Gastro-Points dezent zuriick,
dringt sich aber beim Trockensor-
timent ungemein hell hervor. Die
schrige Regalierung in WeiB schafft
ein preisglinstiges Image und tritt
in Kontrast zum Premium-Design
bei den Gastro-Inseln. Das Markt-
Layout erhilt so eine scharfe Glie-
derung. Ebenso erzeugt die dunkle
Decke und der helle Granitboden
einen Spannungsbogen.

GroB. Geraumig. Weitlaufig.
Die luftig-breiten Giénge gestalten
den Einkauf bequem und geben den
Kunden buchstiblich Raum zum
Gustieren und Probieren. In der
0&G Welt betonen Holzkisten den
Frische- und Marktplatzcharakter.
Die mit Rippen versehene Holzde-
cke dariiber lockert die Decke auf
und gibt den Schuss Gemiitlichkeit.
Kiihles Fliesen-Design umrahmt ein
paar Schritte weiter das reichhaltige
Sortiment an Frozen Yoghurts und
Toppings von Wonderpot aus Ber-
lin. Auch an der Kasse setzt Jelmoli
Akzente. Wuchtig hiingen iiber den
beiden Kassatischen zwei knallrote

Mehr als 11.000 Produkte

1 l"_':RNET

Norld of Fi’;;;;;

Fischabtellung mit Flair.

Lampenschirme und geben Orien-
tierung. Hier geht’s zur Kassa.

Ein insgesamt durch und durch klar
durchkomponierter Markt. Food-
kultur in Reinkultur. Perfekt in Sze-

Der Online-Shop fiir die Verkaufsforderung

Suchassistent
Finden Sie Thr
Wunschprodukt schnell
und einfach, mittels
Produktname oder
Artikelnummer.
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www.vkf-renzel.at

LADENBAU

ne gesetzt. ,,Wir wollten dem Markt
eine Seele geben®, so der Jelmoli
CEQO Franco Savastano. Und die
Seele atmet. [ |

Robert Falkinger

# VKF Renzel
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_ jetzt KOSTENLOS bestellen!

VKE Renzel GmbH
Europastrasse 3
A 3454 Sitzenberg-Reidling

Tel.: +43(0) 2276 /7608 8-201

info@vkf-renzel.at
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