


On 14th November the redesigned             
Interspar store in the capital of Slovenia 
was officially opened.
The market is located in the Citypark 
in Ljubljana and presents itself to its 
customers in a completely new light on 
a total area of 7’000m². 

The Interspar market was transformed 
into a «Product Village», in which the 
fresh food areas such as bread, fruit & 
vegetables, cheese, meat and fish are 
designed in the shape of pavilions.

The customer is guided from one pavili-
on to the next one and thereby passes 
the other food and non-food depart-
ments.

Am 14. November wurde in Sloweniens 
Hauptstadt der neugestaltete Interspar 
feierlich eröffnet.
Der Markt befindet sich im Citypark in 
Ljubljana und präsentiert sich seinen 
Kunden auf einer Gesamtfläche von 
7‘000m² in einem völlig neuen Licht.

Der Interspar wurde in ein «Product Villa-
ge» verwandelt, in welchem die Frische-
bereiche wie Brot, Obst und Gemüse, 
Käse, Fleisch und Fisch in Form von ein-
zelnen Pavillons gestaltet sind. 

Der Kunde wird von Pavillon zu Pavillon 
geführt und läuft dabei auch durch die 
restlichen Food und Non Food Abtei-
lungen. 

INTERSPAR LJUBLJANA
THE PRODUCT VILLAGE



Throughout the whole market, a pattern 
of triangle shapes is used as an overall 
graphic concept.

However, by the use of various materials 
such as granite, wood and marble as 
well as different colours, every area has 
an individual atmosphere. 

The basic idea of the redesign was to 
calm down the hustle and bustle which 
is rather typical inside hypermarkets 
and to offer the customers a pleasant 
shopping environment.

The «Product Village» concept also ma-
kes it easier for customers to find their 
way through the market. 

The new design concept was developed 
by Interstore Design and implemented 
by Schweitzer Project.

Ein Muster aus Dreiecksformen zieht 
sich als einheitliches Grafikkonzept 
durch den gesamten Markt. 

Durch den Einsatz von verschiedenen 
Materialien wie Granit, Holz und Marmor 
sowie einer unterschiedlichen Farb-
gestaltung erhält jedoch jeder Bereich 
eine individuelle Atmosphäre.

Grundidee der Neugestaltung war es, 
die für Hypermärkte eher typische Hek-
tik im Geschäft zu entschleunigen und 
den Kunden eine angenehme Shopping-
Umgebung zu bieten. 
Auch eine bessere Orientierung konnte 
durch das «Product Village» Konzept 
erreicht werden. 

Das neue Designkonzept wurde von 
Interstore Design entwickelt und von 
Schweitzer Project umgesetzt.

GEOMETRISCHE FORMEN FÜR
DAS NEUE KONZEPT

GEOMETRIC SHAPES FOR THE NEW CONCEPT
































